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Q U É  E S  E S T E  D O C U M E N T O

Este documento nace para resolver una
necesidad práct ica:  presentar de forma clara,
breve y út i l  el  trabajo generado por el  estudio
FOC /  AIF 2025–2026 sin obl igar a las personas
colaboradoras,  inst ituciones,  fest ivales y agentes
del sector a enfrentarse de entrada al  conjunto
completo de documentos.

El  estudio ha producido un cuerpo documental
amplio:  informe operat ivo,  anexos metodológicos
y anal ít icos,  guía de transferencia,  mater iales
visuales y campaña audiovisual .  Esa amplitud es
necesaria para conservar la trazabil idad del
proceso,  pero exige una pieza de or ientación que
permita comprender el  sentido general  del
trabajo,  su alcance,  sus pr incipales aprendizajes
y sus posibles usos.

Esta s íntesis funciona,  por tanto,  como un
documento de presentación y guía de lectura.
Expl ica qué se ha invest igado,  por qué importa,
cómo se ha trabajado,  qué se ha aprendido y qué
papel cumple cada mater ial  dentro de la
arquitectura f inal  del  proyecto.  Su f inal idad es
faci l i tar  la c irculación públ ica del  estudio,
agradecer la part ic ipación recibida y abrir  nuevas
conversaciones sobre el  futuro de la fotograf ía
como campo cultural .

U N A  P U E R TA  D E  E N T R A D A  A L  C O N J U N TO  D O C U M E N TA L  D E L  E S T U D I O .

N O  S U S T I T U Y E  A L
I N F O R M E  N I  A  L A

G U Í A .  
AY U D A  A  E N T R A R

E N  E L L O S .
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DE MEDIR FESTIVALES A COMPRENDER UN ECOSISTEMA

El estudio se inscr ibe en una trayector ia de observación,
anál is is  y act ivación del  sector cultural  de la fotograf ía
inic iada a part ir  de los encuentros de fest ivales
celebrados desde 2019 y desarrollada mediante dist intos
procesos de diagnóst ico en 2020,  2023 y 2024.

En sus pr imeras fases,  el  trabajo permit ió conocer mejor
quiénes eran los fest ivales de fotograf ía ,  cómo se
organizaban,  qué estructuras tenían,  qué t ipo de
programación desarrollaban y qué impactos podían
identif icarse.  Poster iormente,  la mirada fue incorporando
dimensiones vinculadas a la sostenibi l idad,  los Objet ivos
de Desarrollo Sostenible,  los derechos culturales,  los
públ icos,  la medición de impacto y las condic iones de
profesional ización.

El  estudio 2025–2026 supone un cambio de escala.  Los
fest ivales s iguen siendo el  núcleo pr incipal  de
observación,  pero dejan de anal izarse como eventos
aislados para entenderse como nodos dentro de un
ecosistema cultural  más amplio.  Su valor no reside
únicamente en las exposic iones,  act iv idades o encuentros
que programan,  s ino en las relaciones que act ivan,  los
recursos que movil izan,  los públ icos que convocan,  los
terr i tor ios que conectan y las posibi l idades de
cooperación que abren.

E L  S A L TO  D E  E S C A L A  D E L  E S T U D I O  F O C  /  A I F  2 0 2 5 – 2 0 2 6 .

L A  A C T I V I D A D
E X I S T E .  E L  R E TO
E S  C O N V E R T I R L A
E N  E S T R U C T U R A ,
C O N T I N U I D A D  Y

F U T U R O .
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POR QUÉ ERA NECESARIO ESTE ESTUDIO

La fotograf ía ocupa hoy una posic ión decis iva en la
cultura contemporánea.  Forma parte de la comunicación
cotidiana,  de la información públ ica,  de la construcción
de memoria,  de la identidad personal y colect iva,  de la
creación art íst ica,  de la educación,  del  patr imonio y de la
circulación de imaginarios.

Sin embargo,  esa central idad social  y comunicacional no
siempre se corresponde con un reconocimiento
inst itucional ,  una estructura económica,  una formación
visual  o unas pol ít icas culturales proporcionales a su
importancia.  La c iudadanía ut i l iza imágenes
constantemente,  pero los espacios,  proyectos y agentes
que trabajan la fotograf ía como cultura no siempre
cuentan con recursos suf ic ientes para consol idar su
función públ ica.

El  estudio era necesario porque faltaban datos,  relato
común, herramientas de interpretación y una lectura
integrada del  ecosistema. No bastaba con medir
act iv idades sueltas.  Era preciso comprender cómo se
relacionan fest ivales,  autores,  profesionales,
asociaciones,  espacios culturales,  universidades,  centros
de formación,  editor iales,  fundaciones,  administraciones,
empresas técnicas y terr i tor ios.

L A  F O TO G R A F Í A  E S  C E N T R A L  E N  L A  V I D A  S O C I A L ,  P E R O  N O  S I E M P R E  R E C I B E
R E C O N O C I M I E N TO  E S T R U C T U R A L  P R O P O R C I O N A L .

L A  F O TO G R A F Í A  E S TÁ  E N
TO D A S  PA R T E S ,  P E R O  S U

E C O S I S T E M A  C U L T U R A L  S I G U E
E S TA N D O

I N S U F I C I E N T E M E N T E
R E C O N O C I D O ,  M E D I D O  Y

S O S T E N I D O .
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CÓMO SE HA TRABAJADO

La invest igación combina tres planos de trabajo:  recogida
cuantitat iva de información,  contraste cual itat ivo y
lectura experta.  La fase cuantitat iva se desarrolló
mediante cuest ionarios específ icos dir igidos a fest ivales
de fotograf ía y a otros actores del  ecosistema cultural  de
la fotograf ía .

El  recuento consol idado de la fase cuantitat iva registra
254 envíos,  251 respuestas vál idas y 249 unidades
diferenciadas.  Estas c i fras no deben interpretarse como
una muestra estadíst ica cerrada del  conjunto del  sector ,
s ino como una base amplia de anál is is  estructural ,
relacional y comparat ivo.

La fase cual itat iva incorporó c inco grupos de discusión y
un panel de expertos.  Esta combinación permit ió
contrastar los datos con experiencias,  tensiones,  matices
y lecturas procedentes de los propios agentes del
ecosistema. El  estudio no se l imita a acumular c i fras:  las
interpreta dentro de una secuencia trazable de
preguntas,  var iables,  dimensiones,  índices,  f ichas
anal ít icas,  diagnóst ico y recomendaciones.

U N A  I N V E S T I G A C I Ó N  C U A N T I TAT I VA ,  C U A L I TAT I VA  Y  E C O S I S T É M I C A .

2 5 4  E N V Í O S  R E G I S T R A D O S ,
2 5 1  R E S P U E S TA S  VÁ L I D A S

Y  2 4 9  U N I D A D E S
D I F E R E N C I A D A S .

1 1  C U E S T I O N A R I O S
D I F E R E N T E S ,

M Á S  D E  1 . 0 0 0  P R E G U N TA S
C O N E C TA D A S ,

5  G R U P O S  D E  D I S C U S I Ó N
1  PA N E L  D E  E X P E R TO S

PA R A  S E G U I R
A P R E N D I E N D O  

J U N TO S .
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QUÉ ECOSISTEMA SE HA OBSERVADO

El estudio observa un ecosistema cultural  amplio.  Los
fest ivales son el  punto de part ida,  pero su act iv idad
depende de una constelación de actores:  autores,
profesionales,  agrupaciones fotográf icas,  espacios
culturales,  centros de formación,  universidades,
editor iales,  fundaciones,  administraciones públ icas,
empresas técnicas,  mediadores,  públ icos y terr i tor ios.

Esta mirada es importante porque ningún fest ival  trabaja
en el  vacío.  Cada programación cultural  depende de
presupuestos,  equipos,  proveedores,  espacios,  públ icos,
permisos,  al ianzas inst itucionales,  comunicación,
mediación,  c irculación de proyectos y reconocimiento
social .  Comprender los fest ivales exige,  por tanto,  mirar
las condic iones que hacen posible su act iv idad.

El  estudio muestra que el  ecosistema no está inact ivo.
Existe act iv idad,  experiencia acumulada,  compromiso,
programación,  mediación,  producción cultural  y capacidad
de conexión terr i tor ial .  Pero esa vital idad convive con
debil idades estructurales:  recursos l imitados,
dependencia de apoyos discontinuos,  trabajo invis ible,
dif icultad para medir  impactos,  fragil idad de equipos y
escasa art iculación estable entre actores.

U N  C A M P O  C U L T U R A L  P L U R A L ,  A C T I V O  Y  D E S I G U A L .

N O  H AY  U N  VA C Í O
C U L T U R A L :  H AY
A C T I V I D A D ,
E X P E R I E N C I A  Y
TA L E N TO .  E L
P R O B L E M A  E S
C O N V E R T I R  E S A
E N E R G Í A  E N  S I S T E M A .
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LA PARADOJA PRINCIPAL

Una de las conclusiones más claras del  estudio puede
formularse de manera senci l la :  hay mucha act iv idad,  pero
no siempre hay estructura suf ic iente.  La fotograf ía
cultural  produce exposic iones,  fest ivales,  publ icaciones,
encuentros,  tal leres,  mediación y redes de trabajo.  Sin
embargo,  demasiadas veces esa act iv idad se sost iene
desde equil ibr ios frágiles.

Muchos proyectos hacen mucho con poco.  Sost ienen
programación,  comunicación,  montaje,  mediación,  gest ión
económica y relación inst itucional desde presupuestos
l imitados,  equipos reducidos,  apoyos públ icos
discontinuos y una fuerte implicación personal de
quienes los impulsan.  Mientras el  equil ibr io se mantiene,
la act iv idad continúa;  pero cualquier retraso,  pérdida de
equipo,  cambio pol ít ico,  subida de costes o ruptura de
una al ianza puede poner en r iesgo proyectos
aparentemente consol idados.

El  reto no consiste s implemente en hacer más.  En
muchos casos,  la pr ior idad es hacer mejor :  fortalecer
estructuras,  cuidar equipos,  planif icar  a medio plazo,
act ivar redes,  mejorar la medición,  ampliar  públ icos,
profesional izar procesos,  reconocer el  trabajo invis ible y
convert ir  eventos puntuales en procesos con mayor
recorr ido cultural ,  social ,  terr i tor ial  y económico.

M U C H A  A C T I V I D A D ,  P O C A  E S T R U C T U R A . U N  S I S T E M A  P U E D E  E S TA R
M U Y  A C T I V O  Y ,  A L  M I S M O

T I E M P O ,  N E C E S I TA R  M E J O R E S
C O N D I C I O N E S  D E
S O S T E N I B I L I D A D .



7

LOS FESTIVALES COMO NODOS DE INTERACCIÓN CULTURAL

Los fest ivales de fotograf ía no deben entenderse
únicamente como programaciones temporales.  En muchos
terr i tor ios funcionan como infraestructuras blandas de
interacción cultural .  Act ivan relaciones entre autores y
públ icos,  conectan espacios,  movil izan administraciones,
generan mediación,  promueven conversación públ ica y
hacen vis ible la fotograf ía como lenguaje cultural .

Su valor no reside solo en lo que ocurre durante una
edic ión.  También importa lo que dejan:  v ínculos
profesionales,  memoria compart ida,  aprendizajes,
públ icos act ivados,  c irculación de proyectos,  legit imidad
inst itucional ,  relaciones con el  terr i tor io y oportunidades
de cooperación.  Un fest ival  puede ser pequeño en
presupuesto y,  s in embargo,  estratégico por su capacidad
de conectar actores que de otro modo trabajar ían de
manera aislada.

Por eso el  estudio propone mirar los fest ivales como
nodos.  Un nodo no es solo un punto de act iv idad;  es un
lugar donde se cruzan relaciones.  Esta lectura permite
desplazar la pregunta:  no solo cuántas exposic iones se
real izan,  s ino qué red act ivan;  no solo cuánta gente
asiste,  s ino qué públ icos se construyen;  no solo cuánto
dura el  evento,  s ino qué procesos deja abiertos.

MÁS QUE EVENTOS: ESPACIOS DE RELACIÓN, MEDIACIÓN Y ARTICULACIÓN TERRITORIAL.

F O R TA L E C E R  L O S
F E S T I VA L E S  S I G N I F I C A
C U I D A R  L A  R E D  D E
R E L A C I O N E S  Q U E
P E R M I T E  Q U E  L A
F O TO G R A F Í A  C I R C U L E ,
S E  C O M PA R TA  Y
F O R M E  PA R T E  A C T I VA
D E  L A  V I D A  C U L T U R A L
D E L  T E R R I TO R I O .
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EL CONJUNTO DOCUMENTAL

El estudio no se c ierra en un único documento.  La
arquitectura f inal  responde a una decis ión estratégica:  no
todos los públ icos necesitan el  mismo nivel  de
información ni  el  mismo t ipo de lectura.  Por eso se han
producido mater iales complementar ios,  cada uno con una
función específ ica.

El  Informe Operat ivo ofrece una síntesis estructural ,
narrat iva y estratégica.  Ordena los pr incipales
resultados,  formula el  diagnóst ico,  desarrolla
recomendaciones y s itúa a los fest ivales dentro del
ecosistema cultural  de la fotograf ía .

Los anexos conservan la base anal ít ica,  metodológica y
documental  que permite comprobar la trazabil idad del
trabajo.  La guía Fotograf ía con ojo traduce los
aprendizajes del  estudio en preguntas y or ientaciones
práct icas.  Los mater iales visuales y audiovisuales
faci l i tan la comunicación públ ica y la sensibi l ización
sobre el  valor cultural  de la fotograf ía .

CADA PIEZA CUMPLE UNA FUNCIÓN DISTINTA DENTRO DE LA ARQUITECTURA DEL ESTUDIO.

E L  I N F O R M E  D O C U M E N TA  E
I N T E R P R E TA .  L O S  A N E X O S

C O N S E R VA N  T R A Z A B I L I D A D .
L A  G U Í A  T R A N S F I E R E .  L A

C A M PA Ñ A  P O N E  E L
C O N O C I M I E N TO  E N

C I R C U L A C I Ó N .



9

QUÉ APORTA CADA ANEXO

El Anexo I  recoge las f ichas anal ít icas del  actor FEST.
Conserva el  paso entre dato,  var iable,  índice e
interpretación estratégica.  Permite comprender cómo los
fest ivales se descr iben a s í  mismos y qué información
sost iene las conclusiones del  informe.

El  Anexo I I  incorpora una lectura externa:  cómo los
fest ivales son vistos por otros actores del  ecosistema.
Esta mirada de contraste resulta fundamental  porque
permite comparar la autopercepción de los fest ivales con
las necesidades,  expectat ivas y reconocimientos
procedentes de autores,  asociaciones,  espacios,
formación,  universidad,  editor iales,  fundaciones,
administraciones e industr ia .

El Anexo I I I  recoge la nota metodológica y la trazabil idad del
estudio:  naturaleza,  alcance,  muestra,  instrumentos,
dimensiones,  índices,  fase cual itat iva,  marcos de referencia,
l ímites y relación entre informe,  estudio y guía.  

El  Anexo IV c ierra documentalmente el  proceso:  créditos,
part ic ipantes,  grupos de discusión,  panel de expertos,
mater iales der ivados,  archivo técnico y condic iones de
publ icación y transferencia.

T R A Z A B I L I D A D ,  C O N T R A S T E ,  M E TO D O L O G Í A  Y  C I E R R E  D O C U M E N TA L .

L O S  A N E X O S  N O  S O N  U N  C O M P L E M E N TO
M E N O R :  S O N  L A  B A S E  Q U E  P E R M I T E  D E F E N D E R ,

V E R I F I C A R  Y  R E U T I L I Z A R  E L  D I A G N Ó S T I C O .
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LA GUÍA FOTOGRAFÍA CON OJO

Fotograf ía con ojo.  Siete pasos para no avanzar a c iegas
es el  documento de transferencia der ivado del  estudio.  Su
función no es sust ituir  al  informe ni  resumir toda la
metodología,  s ino traducir  algunos aprendizajes en una
herramienta práct ica para quienes producen,  programan,
median,  enseñan,  invest igan,  sost ienen o acompañan
proyectos vinculados a la fotograf ía .

La guía parte de una pregunta senci l la :  qué sost iene
realmente lo que hacemos.  A part ir  de ahí  propone siete
pasos:  no confundir  proyecto con estructura;  entender el
modelo económico real ;  mirar  la red,  no solo la agenda;
medir  para no repetir ;  trabajar  con públ icos,  no solo con
programación;  cuidar la legit imidad de lo que se hace;  y
convert ir  act iv idad en futuro.

Su valor reside en abrir  conversaciones.  No dice a cada
actor lo que debe hacer ,  pero le ayuda a preguntarse por
su estructura,  su economía,  sus públ icos,  sus al ianzas,  sus
datos,  su legit imidad y su capacidad de continuidad.  En
un ecosistema frágil ,  aprender a mirar mejor puede ser el
pr imer paso para actuar mejor .

SIETE PASOS, VEINTIUNA PREGUNTAS Y UNA BRÚJULA PARA NO AVANZAR A CIEGAS.

L A  G U Í A  N O  O F R E C E
R E C E TA S  C E R R A D A S .
AY U D A  A  M I R A R
M E J O R .
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LA CAMPAÑA AUDIOVISUAL

La campaña de promoción desarrollada mediante piezas
audiovisuales breves forma parte de la estrategia de
comunicación y transferencia de conocimiento del  estudio.
No se plantea únicamente como difusión promocional ,
s ino como una forma de traducir  datos,  ideas fuerza y
conclusiones en mensajes visuales,  accesibles y
fáci lmente compart ibles.

Cada vídeo funciona como una puerta de entrada.  Permite
que una parte del  conocimiento generado por la
invest igación l legue más allá del  ámbito técnico o
especial izado.  Su valor está en act ivar atención,
conversación y sensibi l idad públ ica sobre la importancia
de la fotograf ía como expresión cultural ,  lenguaje
comunicacional y herramienta de lectura cr í t ica de la
sociedad contemporánea.

La campaña refuerza además la idea de los fest ivales
como nodos de interacción cultural .  Al  poner en
circulación mensajes breves sobre estructura,  públ icos,
redes,  medición,  terr i tor io,  profesional ización o
reconocimiento,  los vídeos ayudan a convert ir  el  estudio
en relato compart ido.  La invest igación identif ica
tensiones;  la guía las traduce;  la campaña las pone en
circulación.

TRANSFERIR CONOCIMIENTO TAMBIÉN SIGNIFICA HACERLO VISIBLE, ACCESIBLE Y
COMPARTIBLE.

L O S  V Í D E O S  C O N V I E R T E N  I N V E S T I G A C I Ó N  E N
R E L ATO  P Ú B L I C O ,  AT E N C I Ó N  Y

S E N S I B I L I Z A C I Ó N .
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PARA QUÉ PUEDE SERVIR AHORA

Este trabajo puede servir  como base para conversaciones
inst itucionales,  diseño de pol ít icas culturales,  planes de apoyo
a fest ivales,  procesos de profesional ización,  sesiones de
trabajo con asociaciones,  diagnóst icos terr i tor iales,  formación,
evaluación,  comunicación públ ica y construcción de al ianzas.

Para los fest ivales,  ofrece una forma de pensar más allá de la
edic ión anual :  estructura,  sostenibi l idad,  públ icos,  red,
medición,  relato y continuidad.  Para las administraciones,
ayuda a comprender que apoyar la fotograf ía no s ignif ica solo
f inanciar  act iv idades,  s ino fortalecer relaciones,  mediación,
tej ido cultural ,  memoria,  part ic ipación y capacidades
terr i tor iales.

Para el  conjunto del  sector ,  el  estudio puede funcionar como
una base compart ida de lenguaje.  Permite nombrar problemas
comunes,  reconocer fortalezas,  identif icar  fragil idades y abrir
procesos de cooperación.  Su ut i l idad dependerá de que no se
lea como un c ierre,  s ino como una herramienta disponible para
seguir  trabajando.

DEL DIAGNÓSTICO A LA ACCIÓN COMPARTIDA.

E L  E S T U D I O  N O  D E B E R Í A  Q U E D A R  E N C E R R A D O
E N  U N  I N F O R M E .  D E B E  C I R C U L A R ,  D I S C U T I R S E
Y  U S A R S E .
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DÓNDE CONSULTAR LOS MATERIALES Y CÓMO SEGUIR
TRABAJANDO

Los mater iales der ivados del  estudio —informe operat ivo,  anexos,  guía de transferencia,  s íntesis ejecut iva,
piezas visuales y contenidos audiovisuales de campaña— se reúnen progresivamente en la página públ ica del
proyecto:

https: / / terr i tor iofoto.org/ informe-foc-2026-aif-terr i tor io-foto/

Esta página funciona como espacio de consulta,  archivo de mater iales y punto de acceso para inst ituciones,
fest ivales,  asociaciones,  espacios culturales,  centros de formación,  universidades,  administraciones públ icas y
agentes del  ecosistema interesados en conocer ,  compart ir  o ut i l izar  los resultados del  trabajo.

El  estudio no se plantea como un c ierre,  s ino como una base disponible para abrir  nuevas conversaciones.  Las
entidades que quieran contrastar sus propias dinámicas,  revisar sus modelos de sostenibi l idad,  act ivar procesos
de diagnóst ico terr i tor ial ,  fortalecer al ianzas,  mejorar la medic ión de impactos o explorar formas de
cooperación y gobernanza compart ida pueden ponerse en contacto con AIF /  Terr i tor io Foto /  FOC para estudiar
posibles l íneas de continuidad,  a través de su página web y mediante el  correo electrónico:
terr i tor iofoto@gmail .com

El objet ivo no es producir  más documentos,  s ino convert ir  el  conocimiento generado en procesos út i les:
sesiones de trabajo,  diagnóst icos apl icados,  laborator ios de mejora,  acompañamiento estratégico,  planes de
cooperación y herramientas adaptadas a cada contexto.

UN PUNTO DE ACCESO PARA DESCARGAR, CONSULTAR Y ACTIVAR EL ESTUDIO.

D E S C A R G A R  E S  S O L O  E L  P R I M E R  PA S O .  E L
VA L O R  D E L  E S T U D I O  E S TÁ  E N  U S A R L O ,

C O N T R A S TA R L O  Y  C O N V E R T I R L O  E N  P R O C E S O
C O M PA R T I D O

https://territoriofoto.org/informe-foc-2026-aif-territorio-foto/
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UNA LLAMADA A LA ACCIÓN

La fotograf ía no es solo una práct ica art íst ica ni  un
conjunto de imágenes.  Es una forma de comunicación,
memoria,  conocimiento,  experiencia,  v ínculo social  y
construcción cultural .  Su presencia en la v ida
contemporánea exige pol ít icas,  estructuras,  espacios de
mediación y redes capaces de sostener su valor públ ico.

Los fest ivales de fotograf ía cumplen una función
especialmente relevante porque convierten la imagen en
encuentro.  Act ivan terr i tor ios,  conectan autores y
públ icos,  generan mediación,  abren conversación,
favorecen la c irculación de proyectos y ayudan a que la
fotograf ía forme parte de la v ida cultural  de las
comunidades.

Apoyar los fest ivales no signif ica únicamente proteger
eventos.  Signif ica cuidar nodos de interacción cultural .
Signif ica reconocer el  trabajo que sost iene la producción,
la mediación,  la formación,  la c irculación y el  acceso a la
cultura visual .  Signif ica pasar de la act iv idad aislada a
procesos más duraderos,  colaborat ivos y sostenibles.

Gracias a todas las personas y ent idades que han hecho
posible construir  esta lectura plural  del  ecosistema cultural
de la fotograf ía .

APOYAR LA FOTOGRAFÍA ES APOYAR CULTURA VISUAL, COMUNIDAD Y TERRITORIO.

E L  F U T U R O  N O  S E
I M P R O V I S A :  S E

C O N S T R U Y E  C O N
M I R A D A ,  M É TO D O ,

C O M U N I D A D  Y
C U I D A D O .



CRÉDITOS Y AGRADECIMIENTOS

ENTIDAD RESPONSABLE
Asociación Ibér ica Fotográf ica —AIF— /  Terr i tor io Foto.

DIRECCIÓN TÉCNICA
FOC —Fotograf ía Observator io Cultural—.

INVESTIGACIÓN, DISEÑO METODOLÓGICO, ANÁLISIS Y
REDACCIÓN
Daniel  Bel inchón.

APOYO INSTITUCIONAL
Activ idad real izada con la ayuda del  Minister io de Cultura.

La Asociación Ibér ica Fotográf ica,  Terr i tor io Foto y FOC
agradecen la part ic ipación de todas las personas,  fest ivales,
asociaciones,  espacios culturales,  universidades,  centros de
formación,  editor iales,  fundaciones,  administraciones
públ icas,  empresas técnicas y agentes independientes que
respondieron a los cuest ionarios,  part ic iparon en los grupos
de discusión y en el  panel de expertos,  faci l i taron
información o contr ibuyeron a contrastar el  diagnóst ico.

Las interpretaciones,  anál is is  y conclusiones del  estudio,
del  informe operat ivo y de sus anexos son responsabil idad
de la dirección técnica del  estudio.
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